
 ISTRUZIONE PROFESSIONALE - SERVIZI COMMERCIALI 

 DECLINAZIONE DEL CURRICOLO PER LA CLASSE 3^P  - INSEGNAMENTO ITALIANO 

 COMPETENZE  COMPETENZA INTERMEDIA 
 CLASSE TERZA 

 NUCLEI 
 TEMATICI/ARGOMENTI 

 CONTENUTI SPECIFICI  UDA/ 
 tema�che 
 mul�disci 
 plinari 

 AREA GENERALE 2: U�lizzare il 
 patrimonio lessicale ed espressivo 
 della lingua italiana secondo le 
 esigenze comunica�ve nei vari 
 contes�: sociali, culturali, scien�fici, 
 economici, tecnologici e 
 professionali 

 AREA GENERALE 4: Stabilire 
 collegamen� tra le tradizioni 
 culturali locali, nazionali e 
 internazionali, sia in una prospe�va 
 interculturale sia ai fini della 
 mobilità di studio e di lavoro 

 AREA GENERALE 7: Individuare e 
 u�lizzare le moderne forme di 
 comunicazione visiva e 
 mul�mediale, anche con riferimento 
 alle strategie espressive e agli 
 strumen� tecnici della 
 comunicazione in rete 

 AREA D’INDIRIZZO 2: Curare 
 l’applicazione, l’ada�amento e 
 l’implementazione dei sistemi 
 informa�vi aziendali, contribuendo a 
 semplici personalizzazioni degli 
 applica�vi informa�ci e degli spazi di 
 archiviazione aziendale, a supporto 
 dei processi amministra�vi, logis�ci 
 o commerciali, tenendo conto delle 
 norme, degli strumen� e dei 

 EDUCAZIONE LINGUISTICA 

 PRODUZIONE SCRITTA 

 PRODUZIONE 
 PROFESSIONALE E 
 MULTIMEDIALE 

 POTENZIAMENTO MORFO-SINTATTICO E LESSICALE. Talvolta 
 personalizzato. Uso di “e, è”; “li, gli” pronomi encli�ci; uso 
 dell’ar�colo indetermina�vo femminile singolare; accen�, 
 apostrofo. Abuso del verbo “fare” e “prendere”. Uso della 
 punteggiatura (virgole in par�colar modo). Abuso del 
 sostan�vo “cosa”. Uso delle espressioni idioma�che. I 
 conne�vi: introduzione. Esercizi di potenziamento lessicale. 
 Abuso della coordinazione parata�ca, a�vità di 
 potenziamento alla subordinazione delle frasi. 

 Prova d’ingresso: richiesta redazione di un breve testo 
 esposi�vo. I diversi registri linguis�ci, cara�eris�che principali 
 del testo esposi�vo e argomenta�vo. Le fasi preparatorie alla 
 produzione di un testo esposi�vo-argomenta�vo: la le�ura 
 della traccia, brainstorming sui pun� da sviluppare, stesura 
 della scale�a, redazione del testo, conclusione e revisione. 
 Redazione brano di �po argomenta�vo  Luci e ombre di…  con 
 obbligo u�lizzo almeno cinque conne�vi. Il testo 
 argomenta�vo: il debate come fase propedeu�ca alla 
 redazione del testo. Le cara�eris�che principali del testo 
 argomenta�vo: le par� che lo compongono, finalità, lessico, 
 conne�vi. Assegnate a�vità di individuazione di tesi, an�tesi, 
 argomen� a favore di tesi e an�tesi. Produzione guidata in 
 classe di un testo argomenta�vo sugli aspe� posi�vi e nega�vi 
 dei videogiochi. 

 Il linguaggio della pubblicità: assegnata redazione 
 presentazione di tes� di slogan pubblicitari contenen� delle 
 figure retoriche. 

 UDA “Dante 
 brand”: 
 rchiesta 
 creazione 
 pagina 
 Instagram 
 di classe in 
 cui 
 costruire e 
 postare una 
 storia con 
 le �pologie 
 di contenu� 
 più svariate 
 (post, 
 immagini, 
 foto, brevi 
 video, reels, 
 ecc.) con I 
 brand, 
 marchi e 
 logo dei 
 prodo� più 
 svaria� in 
 commercio 
 che 
 riportano al 
 loro interno 
 immagini o 
 scri�e che 
 rimandano 
 a Dante o 



 processi che garan�scono il 
 tra�amento dei da� e la loro 
 protezione in condizioni di sicurezza 
 e riservatezza. 

 AREA D’INDIRIZZO 4: Collaborare, 
 nell’area della funzione 
 commerciale, alla realizzazione delle 
 azioni di fidelizzazione della 
 clientela, anche tenendo conto delle 
 tendenze ar�s�che e culturali locali, 
 nazionali e internazionali, 
 contribuendo alla ges�one dei 
 rappor� con i fornitori e i clien�, 
 anche internazionali, secondo 
 principi di sostenibilità 
 economico-sociale lega� alle 
 relazioni commerciali. 

 AREA D’INDIRIZZO 5: 
 Collaborare alla realizzazione di 
 azioni di marke�ng strategico ed 
 opera�vo, all’analisi dei merca�, alla 
 valutazione di campagne 
 informa�ve, pubblicitarie e 
 promozionali del brand aziendale 
 adeguate alla mission e alla policy 
 aziendale, avvalendosi dei linguaggi 
 più innova�vi e anche degli aspe� 
 visivi della comunicazione. 

 WEB WRITING 

 COMUNICAZIONE E ALTRI 
 LINGUAGGI 

 PERCORSI D’ATTUALITA’ 

 STUDIO E RICERCA SUL 
 WEB 

 I linguaggi se�oriali: il linguaggio dell’eonomia: assegnata 
 individuazione e definizione dei termini economici all’interno 
 di un testo e rela�va a�vità di comprensione. La le�era 
 formale: definizione, funzioni, par� del testo. Assegnata 
 a�vità di trasposizione dal linguaggio burocra�co a quello 
 comune. Assegnata a�vità di completamento di una le�era 
 formale parzialmente preimpostata. Redazione di due brevi 
 le�ere formali. 

 ACCOGLIENZA: Presentazione degli alunni e del docente, 
 a�vità sull’autos�ma. 

 Schedatura di un film; redazione di un testo esposi�vo sul film 
 Io capitano  di M. Garrone 

 U�lizzato sovente per numerose tema�che svolte in classe, per 
 la redazione di presentazioni o a�vità assegnate. 

 alla Divina 
 Commedia. 

 AREA GENERALE 2: 
 U�lizzare il patrimonio lessicale ed 
 espressivo della lingua italiana 
 secondo le esigenze comunica�ve 
 nei vari contes�: sociali, culturali, 
 scien�fici, economici, tecnologici e 
 professionali 

 EDUCAZIONE LETTERARIA 
 L’Italiano delle origini:  sermo doctus e sermo vulgaris  , la 
 funzione del la�no. L’evoluzione e I cambiamen� della lingua: 
 l’Italiano oggi, o meglio “gli Italiani”, l’irruzione dei termini 
 inglesi. La narra�va epico-cavalleresca. I vari cicli. Le�ura, 
 parafrasi e commento alle lasse 173, 174 e 175 de  La morte di 
 Orlando  . Il romanzo cortese. Le�ura, parafrasi e commento 
 della canzone  Quando erba nuova e nuova foglia appare.  La 
 le�eratura religiosa: la figura di San Francesco. Le�ura e analisi 
 de  Il can�co delle creature  . 



 AREA GENERALE 6: Riconoscere il 
 valore e le potenzialità dei beni 
 ar�s�ci e ambientali 

 CONOSCERE IL TERRITORIO 

 Presentazione google prodo�a dagli alunni su: LA 
 LETTERATURA COMICO-REALISTICA.  S'i fossi foco  (C. 
 Angiolieri).  LA SCUOLA SICILIANA  Amor è un desio che vien… 
 (G. Da Len�ni);  Rosa fresca aulen�ssima  (C. D’Alcamo).  LA 
 SCUOLA TOSCANa.  Per ch'i no spero di tornar giammai  (G. 
 Cavalcan�). Lo S�lnovismo: le�ura e analisi di  Tanto gen�le e 
 tanto onesta pare  . Dante: la vita. Redazione da parte degli 
 alunni di un quiz online sulle opere di Dante. Il ruolo 
 dell’intelle�uale. La funzione del volgare. La ques�one della 
 lingua. LA “DIVINA” COMMEDIA: cronologia essenziale 
 dell’opera, I diversi registri linguis�ci, il tema del viaggio. 
 Stru�ura ternaria, tempo e spazio; Dante protagonista, 
 narratore e autore; la legge del contrappasso. Metafora, 
 similitudine ed allegoria nella  Comedìa  . L’età dell’oro. La 
 metrica. Introduzione all’Inferno. Le�ura e analisi del I canto 
 (vv. 1-27; 76-87); III canto (vv. 1-18; 82-117); V canto (vv. 1-15; 
 97-142); le�ura e analisi del XXVI canto (vv. 76-142), le�ura e 
 analisi del XXXIII canto (vv. 1-78). Condivisione di brevi video in 
 HD can� I, III, V, XXVI, XXXIII (tra� da YouTube). 



 EDUCAZIONE CIVICA  Il rispe�o dell’opinione altrui e l’affermazione della propria. 
 Debate: i videogiochi: un bene o un male ? Messa a punto 
 degli argomen� pro e contro la tesi, messa a punto degli 
 interven� dei debaters, confronto fra gli oratori, scambio di 
 opinioni fra gli altri componen� dei gruppi. Valutazione degli 
 interven� dei ragazzi (criteri ado�a�: chiarezza 
 nell’esposizione, modalità di intervento, rispe�o opinione 
 altrui). 

 USCITE DIDATTICHE  Uscita dida�ca al teatro Bobbio ad assistere allo spe�acolo 
 “Chi sei?”. Uscita dida�ca al teatro Rosse� pr assistere allo 
 spe�acolo  Il cacciatore di nazis�  ; uscita dida�ca al cinema 
 Ambasciatori per assistere alla proiezione del film  Io capitano 
 di M. Garrone, 

 LIBRO DI TESTO ADOTTATO 
 M. SAMBUGAR, G. SALA’,  Le�eratura aperta  Libro misto con libro digitale, La Nuova Italia editrice 

 METODOLOGIE  AMBIENTI DI APPRENDIMENTO 
 Lezione frontale e partecipata 
 Coopera�ve learning 
 Ricerca-azione 
 Debate e discussione guidata 
 Digital Storytelling 
 A�vità laboratoriale sulle fon� 
 Dida�ca delle immagini 

 Aula scolas�ca 
 Teatro 
 Cinema 

 STRUMENTI  VERIFICHE 
 Computer o tablet 
 Telefoni cellulari 
 Libri di testo 
 Audiovisivi 

 Prove scri�e 
 Verifiche forma�ve orali 
 Prove stru�urate 
 Presentazioni mul�mediali 



 Risorse online 


